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Hersteller Fleisch, Wurst und Geflugel

Mehr Klasse zahlt

Die Kunden werden in Zukunft mehr zu hochwertigerem Grillgut
greifen, sagt Ingmar Fritz Rauch, Geschiftsleitung Binkauf, Marketing

und QS der Albert Rauch GmbH (Foto). Jens Hertling

>>Wann geht im LEH die Herbst/
Winter-Grillsaison los?

Ingmar Fritz Rauch: Sobald die
Sommerferien beendet sind und das
Weihnachtsgeschift startet, begin-
nen viele Kunden mit dem Herbst-
beziehungsweise Wintergrillen.

Ist Wintergrillen ein neuer Trend?
Nein, der Trend zum Wintergrillen
besteht schon linger und geht mit
dem Trend zu Gasgrills einher. Seit-
dem Verbraucher dank des Grillens
mit Gas die Moglichkeit haben,
auch bei Schnee etwas auf den Rost
zu legen, ohne dass die Flamme aus-
geht, haben sie mehr Lust, auch mal
im Herbst oder Winter etwas auf
dem Grill zuzubereiten.

Hat sich das durch Corona bezie-
hungsweise die aktuelle Rohstoff-
krise verdndert?

Das Wintergrillen war auch in der
Corona-Pandemie iiblich und wird
sicher auch dieses Jahr wieder von
vielen Verbrauchern praktiziert.
Aber die Auswahl der Grillartikel
wird sich durch die aktuellen The-
men veridndern. Wir gehen davon
aus, dass die Lust der Endverbrau-
cher, hochwertige Artikel auf dem
Grill zuzubereiten, wieder steigt.
Dazu kommt, dass zu besonderen
Anlissen wie Grillfesten oder Ge-
burtstagen erfahrungsgemil immer
noch auf eine hohe Qualitit der
Grillartikel geachtet wird.

Welches Fleisch lauft besonders gut?
Was wird am meisten nachgefragt?
Beim Wintergrillen greifen die Ver-
braucher gern zu Klassikern wie
Grillwirstchen. Auch die French
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,Die Lust, hochwertige Artikel
auf dem Grill zuzubereiten,
wird wieder steigen.”

Ingmar Fritz Rauch, Albert Rauch GmbH

Racks vom Duroc-Schwein sind ge-
fragt. Bei unserem franzésischen
Jungbullenfleisch von Maxi France
sind die Teilsticke Entrecote und
Filet im Herbst und Winter beliebt.
Auch Fleischkise wird sehr gut an-
genommen. Fir alle Lammfans em-
pfehlen wir islindische Lammbhaxe.

Haben Sie einen Renner?
Im Bereich der Grillartikel sind jeg-
liche Teilstiicke unseres franzosi-

schen Jungbullenfleischs von Maxi

France sehr gefragt. Auch haben wir
sehr gute erste Erfolge mit unserem
Markenfleischprogramm Italfino Il
Campese - Freilandhdhnchen aus
Italien - erzielen konnen.

Wie sollten die Mitarbeiter beim
Handler geschult sein?

Wichtig ist, dass das Thekenper-
sonal die Produkte kennt, weil, wo
sie herkommen und was die Beson-
derheiten der einzelnen Artikel
sind. Um diese Informationen wei-
terzugeben, bieten wir zu fast jedem
Produkt ein Infoblatt an.

Welche Tipps haben Sie fiir die
Handler?

Der beste Tipp ist, die Produkte im-
mer selbst zu probieren, sie vom
Personal testen zu lassen und so die
Qualitit und den Geschmack zu
verstehen. Denn Qualitdt muss er-
lebt werden. Wir bieten daher all
unseren Kunden die Moglichkeit,
Muster gratis zu erhalten. Denn nur
wenn man eigene Erfahrungen mit
dem Produkt sammeln konnte,
kann man Empfehlungen auch
glaubwiirdig und authentisch ver-
mitteln - und letztendlich @ber-
zeugt guter Geschmack den Ver-
braucher am meisten.

Wie sollten die Grillprodukte an der
Theke prisentiert werden?

Danmit die Artikel auffallen und
gleich von den Verbrauchern mit
dem Wintergrillen assoziiert wer-
den, eignet sich eine Art ,Grillecke®
in der Theke mit Hinweisen wie
Perfekt zum Grillen® sehr gut. Auf
die Grillprodukte kann gegebenen-
falls auch tber die Bildschirme hin-
ter der Theke verwiesen werden.

Wie helfen Sie dem Handel?

Unm die Wiedererkennbarkeit unse-
rer Artikel zusitzlich zu starken,
werden fast alle unsere Produkte
mit Crownern zur Marke gekenn-
zeichnet. Ansonsten setzen wir na-
tiirlich stark auf die Empfehlungen
der Mitarbeiter hinter der Theke.
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Wie steuern Sie das Marketing fiir
den LEH?
Wir stellen dem Handel zu jedem
unserer Produkte Informationen
iber Inhaltsstoffe, Herkunft und

- Haltung zur Verfiigung - in Sales-
foldern, Bildern und Datenblittern,
die entweder bei Markteinfithrung
von uns mitgeliefert werden oder
im Nachhinein bei uns angefordert
werden kénnen. Zusitzlich steht
unser Auflendienst jederzeit fiir Fra-
gen bereit. Das zur Verfiigung ge-
stellte Material kann der Handel fiir
seine Handzettel, Thekenaufsteller
oder Bildschirme am PoS nutzen.

Welche verkaufsunterstiitzenden In-
formationen stellen Sie als Hersteller
dem Handel zur Verfiigung?

Neben Salesfoldern stellen wir dem
Handel Crowner, Rezeptflyer zur

DAS PERFEKTE TEAM:
UNSERE SNACKBROTCHEN IN
VIELEN LECKEREN SORTEN.

Inspiration, Foto- und Videomateri-
al zur Verfiigung. Zusitzlich kén-
nen Handler auf unsere Social-Me-
dia-Kanéle auf Facebook und Ins-
tagram sowie auf unseren Gour-
metscouts-Blog verweisen.

Wias planen Sie bei Verkostungen?
Wir sind ebenfalls dabei, ein Pro-

motionteam fiir Verkostungen im
Markt zusammenzustellen, um dem
Endverbraucher die Méglichkeit zu
geben, die Produkte und deren au-
Rerordentlichen Geschmack selbst
zu erfahren. '

Haben Sie einen eigenen Grill? Wie
miissen wir uns das vorstellen: Gril-
len Sie auch das ganze Jahr?

Ja, natiirlich! Ich besitze einen Gas-
sowie einen Erdgrill (Holugrill) far
das Garen bei Niedrigtemperatur in
der Erde. Beide sind natiirlich das
ganze Jahr in Betrieb.

L e

N~ Jens Hertlingist LP-Redakteur fiir die
Warengruppen FWG und grillt als gehiirtiger
Thiiringer selbstversténdlich das ganze Jahr iiber.
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